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Mercado de produtos para pets ignora momento
ruim e avanca

Que recessdo? Com animais de estimacio sendo considerados membros da familia, setor
deve faturar 7,5% a mais neste ano e segue firme com produtos inovadores e alta demanda

de cliente

- ! S50 Paulo - O crescimento no ndmero de

r = animais de estimagao no Brasil - que ja
chega a 132 milhdes - traz boas
perspectivas de negocios. De farmacias de
manipulacdo a quicsques com petiscos, o
mercado tem boas iniciativas que
despontam frente a crise econdmica.

- - [ _ _ e mercado de consumo retraido, € que caes,
—_— — —_ gatos e demais animais sdo considerados
pripetzesteane s int mosbrasteies s Lo i2mbros da familia. "E muito comum

VErmos casais que prorrogam a chegada
— des herdeiros e acabam criande filhos' de
i quatro patas”, afirmou ao DCI o sdcio-
T i I fundader do Pet Bonesso, quicsque de

Hld s petiscos para pets de estimac3o, Matheus
Barros.
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A estimativa e que o sefor cresca 4% este
ano no Pais. A explicacdo para o
] desempenho positive, mesmo com o
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Fundada em 2014, a operac o vende petiscos em formatos divertidos como ovo frito, cenoura ou
coxinha de frango, o que atrai a atenc3o dos peludos e de seus donos também. "E igual quando uma
mae ou pai passa em frente a uma loja de brinquedos e compra uma lembranga. Com os animais de
estimac 3o, esse impeto de agradar também acontece. O tiquete medio de compras gira em tomo de
RE 10", explicou ele.

Com duas lojas em operagdo - no Sao Bermnardo Plaza Shopping e no Plaza Avenida em S3o José do
Rio Preto (SP), Barmos explicou que o modelo de negocio se tomou franquia este ano e que tem
chamado ateng&o tanto dos shoppings quanto de potenciais investidores. "Mo caso dos shoppings eles
nos procuram para oferecer uma opg o diferenciada aos seus consumidores. Ja tivemos convite da
ERMalls e de shoppings da regidio de Sao Bemardo, onde ja temos um quiosque propric em operag 3o,
revelou ele.

Até o final do ano o Pet Bonosso ganha um novo espago, e para 2016 a perspectiva & de ampliar a
presen¢a no Pais. "Nossa projecdo & de 10 unidades no ano que vem"”, diz o executivo.

A perspectiva, diz Barros, & elevar tambem os itens vendidos. "Estamos negociando com fomecedores
de sorvetes, chocolate e até de cerveja para animais™.

Informag o

Ma rede de franquias norte-americana Petland, o atendimento diferenciado foi o que faz a rede crescer
de 10% a 12% o faturamento ac més, mesmo com um ano de operacdo no Brasil. "Mas lojas, o
consumidor encontra informagdes necessarias para a criagao do seu animal de estimagdo. O nome tem
como inspiragdo a Disneylandia, logo, mais do que comprar produtos os consumidores, mesmo que
nao tenham animais, podem brincar e conhecer sobre eles nas lojas”, explicou o sécio-diretor da
empresa no Brasil, Rodrigo Albuquerque.

Com 17 unidades, a rede tem boa rentabilidade com a venda de acessérios. "Eles representam 30% do
faturamento”, disse Albuguerque. O executivo afirmou ainda que o conceito da operagdo "e
diferenciado, e a compra € consequéncia do bom atendimento”, até o final do ano a rede pode chegar a
21 unidades. "MNao procuramos por veterinarios, pois pesquisas indicam gue investidores que nunca
tiveram contato com a operagdo s3o0 mais suscetiveis ao sucesso”, comentou.

A crise parece nao afetar a Petland, ja que a perspectiva da rede & de faturamento de R$ 500 por metro
guadrado (m?) de area de venda. "Mo mercado a media € de R$ 200 de faturamento por m*, enfatizou o
executivo. Para 2016 a perspectiva & chegar a 35 unidades e a conversio de bandeira tem sido
estruturada pela empresa. "Tem empresarios que nos procuram para conhecer o negocio e a conversao
de bandeira pode comegar a partir do ano que vem”. A meta da Petland ¢ ter 302 unidades em cinco
anos.

Mercado

Ma opinido do vice-presidente da unidade de comércio e servigos do Instituto Pet Brasil, Nelo
Marraccini Meto, o governo deveria olhar melhor para o setor. "Ele & altamente tributado por ndo ser
considerado um setor de primeira necessidade”, disse. Neto explicou que a venda de alimentag 3o para
os animais € o que mantém a rentabilidade das operacfes mesmo com o consumidor contendo os
gastos. "0 mark-up dos alimentos € alto, os empresarios, mesmo que tenha queda na frequéncia nos
servigos de banho e tosa, mantém a sadde operacional com a venda de ragdo”.

A entidade projeta que o setor cresga de 3% a 4% real este ano e que, por ter um apelo emocional ele
& menos sensivel a crise. "No vemos empresas do nosso setor sendo fechadas. Elas s3o de familias
que cuidam da operagdo & mantém o crescimento. Hoje s0 4% s3o das grandes redes, o restante & de
pequenos empresarios que se empenham e tém transformado o setor no Pais”, finalizou o executivo.

Flavia Milhassi



