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2 5 Pet food cresce em vendas e responde por 67% do segmento

JAN 2016

Principal alavancador do mercado pet, os alimentos para cdes responde por 67% do faturamento deste
segmento e ndo pode faltar na sua loja!

Vocé sabia que no Brasil ha mais cées de estimacfo do que criangas? Este & um dos
dados da Pesquisa Nacional de Saude de 2013, feita pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE). Em cerca de 45% dos domicilios do pais, o equivalente
a 29 milhdées de casa, ha pelo menos um cachorro. 56 este dado ja seria o bastante
para comprovar o potencial do mercado pet.

Mas ha outros dados importantes para definir ainda mais as potencialidades do
mercado pet. Pesquisas da Associacéo Brasileira da Industria de Produtas para Animais
de Estimacdo (Abinpet) mostram que o mercado faturou R$ 16 bilhdes em 2014, colocando o Brasil na terceira
posicdo no ranking mundial. O principal impulsionador desse mercado é o segmento de alimentacéo. O pet food,
que representa 67% do faturamento.

Portanto, acreditar e investir na se¢do pet da sua loja € uma estratégia que pode render boa lucratividade para o
negocio. Aqui vocé encontra as principais marcas do mercado, com produtos voltados para os mais diferentes tipos
de cdes, tamanhos, idade e necessidade alimentar. Veja o nosso portfdlio e alimente bem n&o somente 0s cées dos
seus clientes, mas também o seu caixal
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